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Always pokreée razgovor o samopouzdanju i autenti¢nosti

Always pokrecCe razgovor 0
samopouzdanju i autentiCnosti

Biti svoja za svaku Zenu
moze znaciti nesto drugaci-
je. Za neke to znaci verovati
sopstvenim odlukama. Za
druge, slediti svoje ambicije,
prihvatiti osobine koje ih ¢i-
ne jedinstvenima. Upravo je
ta ideja u srcu nove Always
kampanje ,,SVOJA. ALWAYS
SIGURNA.”, koja povezuje si-
gurnost koju pruza pouzdana
zaStita tokom menstruacije
sa oseéajem samopouzdanja
1 individualnosti. Kampanja
zato pocinje jednostavnim
pitanjem: Sta za tebe znadi
biti svoja?

Kampanja razgovor na ovu
temu donosi u srce Beograda
kroz saradnju sa vizuelnom
umetnicom Svetlanom Ninko-
vi¢. Tokom performansa uzi-
vo ispred Raji¢eva Shopping
Centra, ona kroz pokret i boju
unutar transparentne kocke
istrazuje teme samopouzda-
nja, autenti¢nostiislobode da
budemo ono sto jesmo. Always

kocka nastavlja svoj zivot kao
deo Svetlaninog projektau Si-
losima Beograd, gde ¢e svakog
dana do 28. oktobra, od 15 do
20 ¢asova, posetioci moéi da
iskuse instalaciju iz prve ruke.

Kroz kampanju ,SVOJA.
ALWAYS SIGURNA.“, Always
stavlja upravo te svakodnev-
ne trenutke samopouzdanjau
centar razgovora, dok Always
Night pruza pouzdanu zastitu
tokom noci, pomazZuci Zena-
ma da se osecaju sigurnoida
se fokusiraju na ono 5to im je
vazno.
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